附件5
2024首届全国中小企业品牌营销案例写作规范要求

一、写作目的

本规范旨在引导品牌学会、协会、参评企业和高校大学生撰写真实、准确、完整的中小企业品牌营销案例，展示品牌策划、营销实施、效果评估等环节的综合能力。

二、写作要求

案例标题：简明扼要地反映案例主题，醒目易懂，具有一定的代表性、挑战性。

撰写范围：案例内容应包括品牌策划的全过程，包括但不限于市场调研、定位、策略设计、执行过程、效果评估等。

撰写结构：案例应包括以下内容：

封面：包括企业名称、作品名称、参评案例写作团队成员姓名、队长联系电话和邮箱地址。

目录：列出各章节标题及页码。

摘要：对案例的主要内容进行简洁准确的概括，不超过300字。

引言：介绍撰写该案例的背景、目的、重要性等。

主体部分：详细介绍品牌营销策划和实施的全过程，包括各个环节的具体内容、实施方式等。

结论：总结案例的主要收获和经验教训。

参考资料：列出所有参考文献、数据来源等。

附件：附上图片、视频等素材。

撰写要点：

语言清晰简练，表达准确，不涉及敏感信息。

数据真实可靠，可以提供相应的支持材料。

避免抄袭，引用他人观点或数据时应注明出处。

格式要求：

使用中文撰写，字体清晰可读，建议使用宋体、黑体等常用字体。

页面大小为A4，行距、段距统一。

图表、表格应清晰可辨认，编号并注明来源。

附件需清晰，必要时附上相应的解释说明。

作品递交：

作品以PDF版本提交，命名格式为“企业名称-作品名称”。

作品排版：

案例应以统一的排版风格呈现，保证整体美观，排版整洁。

案例字数：

案例字数无特定要求，但建议在3000-10000字之间。

三、评审标准

案例时效性：确保案例为2023年度企业已实施品牌案例，而非策划方案。

案例完整性：包括市场调研、定位、策略设计、执行过程、效果评估等全环节的完整呈现。

案例创新性：品牌策划的独特性和创新性。

案例实施效果：品牌策划实施后的效果评估，包括但不限于市场份额提升、销售额增长等。

案例撰写质量：包括语言表达清晰、条理清楚、数据真实可靠等方面的综合评估。

案例遵循标准：品牌推广和传播手段要有效地传达品牌理念和品牌文化，提升品牌形象。严禁传播一切不良言论和思想，严禁违反国家相关法律法规。 

案例真实性：参评作品务必具有原创性。严禁抄袭，一经发现，取消参评资格。

